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二、说明、目录、图表目录

 中企顾问网发布的《2025-2031年中国家装（家庭装饰）市场深度分析与市场年度调研报告》

报告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度

访谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建

立的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势

和规律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。

报告目录：

第1章：中国家装行业发展综述

1.1 家装行业概述

1.1.1 家装行业界定分析

（1）建筑装饰业界定

（2）建筑装饰行业分类

（3）家装（家庭装饰）界定

1.1.2 家装市场业务分类

1.1.3 家装工作流程

1.2 家装行业发展环境分析

1.2.1 行业政策环境分析

（1）行业主管部门

（2）行业主要标准

（3）国家层面出台相关政策分析

（4）行业重点发展规划解读

1.2.2 行业经济环境分析

（1）国内GDP增长分析

（2）固定资产投资分析

（3）经济环境对行业的影响

1.2.3 行业社会环境分析

（1）我国城镇化发展进程分析

（2）城镇化对家装行业的影响

（3）居民消费支出水平分析

（4）居民消费结构分析

（5）消费升级对于家装行业的影响



（6）家庭户数的增长分析

（7）家庭户增长、家庭人口结构改变与家装行业发展的关系

1.2.4 行业技术环境分析

（1）行业技术专利申请数量分析

（2）行业技术专利申请人分析

（3）行业热门技术发展分析

1.2.5 行业产业环境分析

（1）国房景气指数分析

（2）房地产开发投资规模分析

（3）房地产开发建设规模分析

（4）房地产销售规模分析

（5）房地产市场供需形势分析

1.3 家装行业发展机遇与威胁分析

1.3.1 家装行业发展机遇分析

（1）国民经济快速发展为建筑装饰行业的发展奠定了基础

（2）居民消费结构升级将为家庭装饰市场带来巨大的需求

1.3.2 家装行业发展威胁分析

（1）受房地产调控政策影响

（2）行业集中度偏低，竞争秩序有待规范

（3）行业的创新能力不强

（4）一手房精装修比例提升，新房家装市场面临冲击

第2章：中国家装行业发展状况分析

2.1 中国家装行业发展概况

2.1.1 中国家装行业发展历程分析

2.1.2 中国家装行业发展特点分析

（1）虽然受房地产市场大幅波动影响 但行业发展的基本面没有重大变化

（2）企业创新发展水平有所提高

（3）行业仍处于转型升级过程之中

（4）线上线下结合模式成行业发展新特点

（5）80、90后成为家装市场两大中坚力量

2.1.3 中国家装行业发展热点分析

（1）热点一：智能软装



（2）热点二：地产、电商向家装不断渗透

（3）热点三：家装迭代升级 定制向整装发力

2.1.4 中国家装行业发展存在问题

（1）家装流程长，步骤多，难以实现标准化

（2）施工交付能力与水平提升缓慢

（3）家装行业设计服务进步不明显

（4）行业缺乏凝聚力

2.2 中国家装行业发展规模分析

2.2.1 中国家装行业企业数量规模

2.2.2 中国家装行业市场规模分析

2.3 中国家装行业经营效益分析

2.3.1 中国家装行业领先企业盈利能力分析

2.3.2 中国家装行业领先企业运营能力分析

（1）应收账款周转率

（2）存货周转率

（3）总资产周转率

2.3.3 中国家装行业领先企业偿债能力分析

（1）资产负债率

（2）流动比率和速动比率

2.4 中国家装行业竞争现状分析

2.4.1 中国家装行业市场竞争现状

（1）全国家装行业竞争现状

（2）一站式家装领先企业布局概况

（3）全国头部家装企业经营情况及排名

2.4.2 中国家装行业五力模型分析

（1）行业现有竞争者分析

（2）行业潜在进入者威胁

（3）行业替代品威胁分析

（4）行业供应商议价能力分析

（5）行业购买者议价能力分析

（6）行业竞争情况总结

第3章：中国家装行业上下游行业分析



3.1 家装行业产业链概况

3.2 家装行业上游行业发展及影响分析

3.2.1 家居建材行业发展现状及影响分析

（1）家装行业主要原材料介绍

（2）家居建材行业发展现状分析

（3）家居建材行业发展趋势分析

（4）家居建材行业对家装的影响分析

3.2.2 厨卫行业发展及对家装的影响分析

（1）厨卫行业发展现状

（2）厨卫行业竞争格局

（3）厨卫行业发展趋势

（4）厨卫行业对家装的影响分析

3.2.3 地板行业发展及对家装的影响分析

（1）地板行业发展现状

（2）地板行业竞争格局

（3）地板行业发展趋势

（4）地板行业对家装的影响分析

3.2.4 照明电器行业发展及对家装的影响分析

（1）照明电器行业发展现状

（2）照明电器行业竞争格局

（3）照明电器行业发展趋势

（4）照明电器行业对家装的影响分析

3.2.5 家居饰品行业发展及对家装的影响分析

（1）家居饰品行业发展现状

（2）家居饰品行业竞争格局

（3）家居饰品行业发展趋势

（4）家居饰品行业对家装的影响分析

3.2.6 家具行业发展及对家装的影响分析

（1）家具行业发展现状

（2）家具行业竞争格局

（3）家具行业发展趋势

（4）家具行业对家装的影响分析



3.2.7 建筑涂料行业发展及对家装的影响分析

（1）建筑涂料行业发展现状

（2）建筑涂料行业竞争格局

（3）建筑涂料行业发展趋势

（4）建筑涂料行业对家装的影响分析

3.2.8 门窗行业发展及对家装的影响分析

（1）门窗行业发展现状

（2）门窗行业竞争格局

（3）门窗行业发展趋势

（4）门窗行业对家装的影响分析

3.2.9 人造板行业发展及对家装的影响分析

（1）人造板行业发展现状

（2）人造板行业竞争格局

（3）人造板行业发展趋势

（4）人造板行业对家装的影响分析

3.2.10 建筑陶瓷行业发展及对家装的影响分析

（1）陶瓷行业发展现状

（2）陶瓷行业竞争格局

（3）陶瓷行业发展趋势

（4）陶瓷行业对家装的影响分析

3.3 家装行业下游行业发展及影响分析

3.3.1 住宅商品房市场发展及对家装的影响分析

（1）住宅商品房市场发展现状

（2）住宅商品房市场发展对家装的影响分析

3.3.2 二次装修市场发展及对家装的影响分析

（1）全国二手房交易规模

（2）全国存量房翻新需求规模

（3）二次装修市场发展及对家装的影响分析

3.3.3 改造房市场发展及对家装的影响分析

第4章：中国家装行业互联网发展分析

4.1 互联网家装发展概况

4.1.1 传统家装行业痛点分析



4.1.2 互联网家装相关产业链

4.1.3 互联网家装行业发展阶段

4.2 互联网家装发展现状分析

4.2.1 互联网家装行业市场规模

4.2.2 互联网家装行业商业模式

4.2.3 互联网家装行业融资现状

4.2.4 互联网家装行业面临挑战

（1）缺乏对中小装企的监管，难以保障家装服务品质

（2）难以突破家装行业原有格局

（3）传统装修&ldquo;半进化&rdquo;的搅局

4.3 互联网家装市场竞争分析

4.3.1 互联网家装行业竞争现状

4.3.2 互联网家装行业竞争格局

4.3.3 互联网家装行业竞争力打造

（1）构建品牌壁垒

（2）产业链优势

（3）技术优势

4.4 互联网对家装行业的影响分析

4.4.1 互联网家装与传统家装的竞争情况

（1）互联网家装的认可度逐渐提升

（2）传统家装企业纷纷转型发展

4.4.2 互联网家装与传统家装的促进情况

（1）家装行业较为分散，产业链较长，供需两端诸多问题亟待解决

（2）互联网家装平台汇集行业资源，解决了家装服务中存在的相关问题

4.4.3 传统家装企业实现互联网化转型的途径

（1）广田股份打造&ldquo;过家家&rdquo;电商平台

（2）洪涛股份优装美家

（3）东易日盛&ldquo;速美超级家&rdquo;

（4）其他公司

4.5 中国互联网家装发展趋势分析

4.5.1 互联网家装发展趋势分析

（1）互联网家装服务的渗透率提升



（2）商业模式演进和技术水平升级带动互联网家装平台认可度提升

（3）以多种方式为家居装修服务供应商提供全方位业务赋能

（4）有望出现过百亿、甚至千亿规模的家装行业巨头

4.5.2 互联网家装发展前景预测

第5章：家装行业重点省市市场需求分析

5.1 北京市家装市场需求潜力分析

5.1.1 北京市家装需求分析

（1）北京市住宅销售面积

（2）北京二手住宅交易面积情况

5.1.2 北京市家装市场规模

5.1.3 北京市家装竞争现状

5.2 上海市家装市场需求潜力分析

5.2.1 上海市家装需求分析

（1）上海市住宅销售面积

（2）上海市二手住宅交易情况

5.2.2 上海市家装市场规模

5.2.3 上海市家装竞争现状

5.3 深圳市家装市场需求潜力分析

5.3.1 深圳市家装需求分析

（1）深圳市住宅销售面积情况

（2）深圳市二手住宅交易情况

5.3.2 深圳市家装市场规模

5.3.3 深圳市家装竞争现状

5.4 广州市家装市场需求潜力分析

5.4.1 广州市家装需求分析

（1）广州市住宅销售面积情况

（2）广州市二手住宅交易情况

5.4.2 广州市家装市场规模

5.4.3 广州市家装竞争现状

5.5 南京市家装市场需求潜力分析

5.5.1 南京市家装需求分析

（1）南京市住宅销售面积情况



（2）南京市二手住宅交易情况

5.5.2 南京市家装市场规模

5.5.3 南京市家装竞争现状

5.6 杭州市家装市场需求潜力分析

5.6.1 杭州市家装需求分析

（1）杭州市住宅销售面积情况

（2）杭州市二手住宅交易情况

5.6.2 杭州市家装市场规模

5.6.3 杭州市家装竞争现状

5.7 重庆市家装市场需求潜力分析

5.7.1 重庆市家装需求分析

（1）重庆市住宅销售面积情况

（2）重庆市二手住宅交易情况

5.7.2 重庆市家装市场规模

5.7.3 重庆市家装竞争现状

5.8 天津市家装市场需求潜力分析

5.8.1 天津市家装需求分析

（1）天津市住宅销售面积情况

（2）天津市二手住宅交易情况

5.8.2 天津市家装市场规模

5.8.3 天津市家装竞争现状

第6章：中国家装行业领先企业案例分析

6.1 家装行业企业发展总况

6.2 国内家装领先企业案例分析（排名不分先后）

6.2.1 东易日盛家居装饰集团股份有限公司

（1）企业发展简况

（2）企业资质分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业经营模式分析

（6）企业销售渠道分析

（7）企业发展优劣势分析



（8）企业最新发展动向分析

6.2.2 深圳市名雕装饰股份有限公司

（1）企业发展简况

（2）企业资质分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业经营模式分析

（6）企业销售渠道分析

（7）企业发展优劣势分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.3 苏州金螳螂建筑装饰股份有限公司

（1）企业发展简况

（2）企业资质分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业经营模式分析

（6）企业销售渠道分析

（7）企业发展优劣势分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.4 上海沪佳装饰服务集团股份有限公司

（1）企业发展简况

（2）企业资质分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业经营模式分析

（6）企业销售渠道分析

（7）企业发展优劣势分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.5 深圳中天精装股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要资质分析

（3）企业主营业务分析



（4）企业经营情况分析

（5）企业经营模式分析

（6）企业销售渠道分析

（7）企业发展优劣势分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.6 红蚂蚁装饰股份有限公司

（1）企业发展简况

（2）企业资质分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业经营模式分析

（6）企业销售渠道分析

（7）企业发展优劣势分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.7 上海全筑控股集团股份有限公司

（1）企业发展简况

（2）企业资质分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业经营模式分析

（6）企业销售渠道分析

（7）企业发展优劣势分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.8 上海尚海建筑装饰工程有限公司

（1）企业发展简况

（2）企业资质分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业经营模式分析

（6）企业销售渠道分析

（7）企业发展优劣势分析

（8）企业最新发展动向分析



6.2.9 浙江亚厦装饰股份有限公司

（1）企业发展简况

（2）企业资质分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业经营模式分析

（6）企业销售渠道分析

（7）企业发展优劣势分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.10 业之峰诺华家居装饰集团股份有限公司

（1）企业发展简况

（2）企业资质分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业经营模式分析

（6）企业销售渠道分析

（7）企业发展优劣势分析

（8）企业最新发展动向分析

第7章：中国家装行业前景趋势预测与投资建议

7.1 家装行业发展前景与趋势预测

7.1.1 行业发展前景预测

7.1.2 行业发展趋势预测

（1）新生代消费群体更注重家装质量和追求生活品质

（2）一站式配齐的整装模式逐渐受到新生代消费者的青睐

（3）家装市场供应链面临整合，集中度将加快提升

（4）竞争格局日趋复杂

（5）随着更多的家装企业成功完成数字化转型，未来家装新零售将成为最重要的家装消费新

通道

（6）数字化转型将引领家装行业未来发展

（7）家装行业营销获客模式正在发生变化

7.2 中国家装行业投资潜力分析

7.2.1 行业投资现状分析



7.2.2 行业进入壁垒分析

（1）品牌壁垒

（2）设计人才壁垒

（3）工程质量壁垒

（4）供应链管理壁垒

（5）规模化经营壁垒

（6）精细化管理壁垒

7.2.3 行业运作模式分析

7.2.4 行业投资风险预警

（1）宏观经济景气度变化的风险

（2）房地产调控政策的风险

（3）住宅全装修政策的风险

（4）人力资源风险

（5）成本上升导致的经营风险

（6）市场竞争风险

7.3 家装行业投资策略与建议

7.3.1 行业投资价值分析

7.3.2 行业投资机会分析

（1）二次装修与改造房市场增长潜力大

（2）精装房装修市场空间巨大，家装市场新增长点&ldquo;定制精装模式&rdquo;开始落地

（3）装配式内装

（4）互联网家装渗透率将不断提升，整合化互联网家装平台服务需求增长

（5）家装与智能家居融合成为家装行业的新热点

（6）全产业链的服务内容

（7）供需链智能仓储物流将在家装行业中占据越来越重要的地位

7.3.3 行业投资建议

（1）严控成本，提高生产效率

（2）开拓新兴市场和发展中国家市场

（3）加强人力资源管理，储备企业人才

（4）保证产品，服务质量

（5）及时调整营销方向，抓住市场重点
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